Videndeling om personaer

Opleeg ved Karina Bjgrn 19/12 ved internt made i Digital

| PAF projektet "Effektiv kombination af data og viden, der bidrager til fremtidssikring af
landbrugsproduktionen”.

SEGES




Vi kommunikerer, sa folk kan forsta det!

Man kunne kalde det en slags overseaettelse...

I'm drunk.
Asdlkjgpw
Malet er simpelt: Jqp DI
Ramme med de RETTE budskaber, HVOR modtageren er, .
og NAR de er der. w' 4 1-1
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Vak mig kl. 3 om natten...

* ...0Q jeg siger L
modtagerorienteret / X %
kommunikation! Wt ZVW
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SEGES KOMMUNIKERER HELT VILDT MEGET

» Vi har et veeld af projekter, aktiviteter, indsatser, kongresser, mader
og andet godt

« Som eksempel har Marketing og Fagkommunikation kommunikeret i
langt over 100 projekter...

Derfor:
» Vi SKAL arbejde for, at vores modtagere ikke drukner

« Vi SKAL arbejde for gget personalisering

SEGES




Et vaeld af kanaler

Kongresser

Websites — Landbrugsinfo, Landmand.dk, seges.dk, svineproduktion.dk,
If.dk

Sociale medier

Videoer

Nyhedsbreve

Podcast

Div. artikler

Trykte magasiner, flyers, rapporter, bgger m.m.

Webinars

og....

SEGES



To ting gor det sarligt spaendende ©©©OOO©

« Landmaend er en enormt mangfoldig
malgruppe

ey
- "Tid er jeres veerste fiende”

SEGES



Malgruppe er
GUD!
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Det er derfor, vi gor, som vi gor...

Og sa til de gode indsigter!

SEGES




Om interviewundersggelsen

Otte kvalitative interviews med landmaend — to til otte timers besag (inkl. observationer)
« Tre kvalitative interviews med radgivere — en times telefoninterviews
« To interviewguides: Formal > baggrund > arbejdsdag > viden > veerktgjer > SEGES > vin

« Fem gnsker til rekruttering: Produktionsform, praestationsevne, digitaliseringsgrad, alder,
geografi

« Castet via SEGES (bias)

SEGES g X &




Jeg skal nok selv sige det...

* Det er for fa landmaend til at konkludere...
« Du sagde jo lige, at landmaend er meget forskellige...

 Hvad med alle dem, der ikke er repraesenteret...

SEGES
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Personaer
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Mgad vores nye venner

ainolett

Mover

SEGES




MAVEMANDEN

Livsvigtig radgiver
Fokus Pé drift Mundtlig ledelse

Ingen nedskrevet strategi Ingen meder

Mobil, tablet, computer

Ikke optaget af tal

Telefonen er vigtig

"Vi nar det nok”

Opsoger ikke viden

eller inspiration
Professionalisering i doser

Leser problemer

"Jeg er optaget af det gode liv” En-til-en kommunikation

Hjem = arbejdssted Trykte medier

Mere indre end ydre motiveret Nyhedsbreve

w

Facebook til privat brug

"Mine dyr/mine kartofler”
Q DMS/Farmtracking

Traekker det storste lees

Udnytter ikke alle

Forste der mader gy » funktionaliteter
"Jeg har det i hovedet” Lister og clipboard
2. generation Intet forhold til SEGES - "dem dernede”
SEGES '

Yngre "En ensom branche”




Mavemanden - har det i hovedet

SEGES




LISTEFYREN

Flest kraefter pa planlagning og overblik Aben og videbegaerlig

Delvist del af dagllg drift "Informationsforurening”
Afhzengig af driftsleder Gk Ll el
Strategiplan og gardrad Vigtig viden er praktisk viden

Messenger til opgaveuddelegering Flere radgivere

Morgenbriefing ved tavle Web til problemlesning

Nyhedsbreve og sociale

Mader med opgavegennemgang bl
medier | sotaen

"Mandag printes arbejdslisterne” Landbrugsinfo.dk

Excel-ark Vil have genveje

Spiralkalender med log

Let at finde, nemt at forsta

Lister, udtraek, skemaer g
"Fa klik, tak”

Balance mellem
drift og udvikling

Hader log-ins

Signer op, men laeser ikke

"Don't care arbejder vi ikke med her” é @ (}/ Skimmer og giver videre
-,

Mand af principper Uabnede, trykte magasiner

Gor-det-selv Apps til 2-3 ting

Organisations-/foreningsarbejde "Lort til albuerne”

SEGES Midaldrende  SEGES = Sort hul/bylt




Listefyren - er sjovt nok glad for lister

SEGES




Og systemer...
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TALTYPEN

Landbrugsfamilie  Wifi overalt

Mange radgivere Mange devices
Netvaerksorienteret Apple Watch
To erfagrupper - lokal + landsdakkende Apps til alt

Pigplanner (analog + digital)
Deler og modtager

Q Dashboard med negletal
?< Udtraek og lister

Skypemeder/konferencekald

Mest tid pa ledelse
og udviklingsprojekter Qo

Egenudviklede vaerktejer

Cloudfarm

Medarbejdere med alm. arbejdsuger _ .
Kravom personallserlng

Vi rksomhedsstrategi Tilgaengelighed - nemt og hurtigt

Google
Fremhavet som best practice

Aktiv pa Facebook

Veldefineret ansvarsomrade
Web + nyhedsbreve

Stremlinet produktion Pushbeskeder

“Fagnerd” ; v
Videoer til videresendelse

Yngre familiefar Skimmer

SEGES Agrargkonom Ligevaerdigt forhold til SEGES




Taltypen — glad for nagletal

Allindamagisysssd




...0g for apps og pushbeskeder

......
'''''''''

Tegn
Tegn pa pilledet, 9 send en
Placeretl marker xobi tilbage

SEGES




ivering

Ark
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WING MAN

KARAKTERTRAK RELATION VIDEN VARKTQJER

- Erfarne - Teet pa og solidariske med landmandene  Netvaerk, herunder kollegaer - Besag

- Handlingsorienterede + "Vifungerer som en slags overvagning” + Lytter til landmandene + Opkald, sms, mail

- Hellere stald og mark end kontor - Uafhaengig >< Kommerciel radgivning - Faciliterer erfagrupper - Telefon, tablet, computer
- Hagj faglig integritet - Det meste overleveres i papirform, pa - Websites og nyhedsbreve - Dataudtraek inden besag

- Holistisk radgivning e . est pell + Meget lidt sociale medier + Fysiske opslagsvaerker medbringes i tasken
- Destillerer information for landmaendene.
Fa forbedringspunkter, ikke lange rappor-
ter. + Fremhaever alle darlig segefunktion og mangel

pa overblik pa SEGES sites

+ Mange bedrifter (op til 100) + SEGES - Digitale opslagsvaerker pa kontoret

- Bruger bevidst ikke |lgftede pegefingre
over for landmandene

- Oplever landmandene som pressede
(skonomisk, tidsmaessigt)
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Oversigter over
videnskilder og
vaerktojer
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ANSIGT-TIL-ANSIGT KOMMUNIKATION

NETVARK
"Mangler jeg viden, bruger jeg mit netvaerk
- ingen timepris, bedre vaerdi”

- Naevnes som det farste!

- Indeholder ALLE med positiv interesse i

landmanden

+ Interessefallesskaber pa sociale medier

+ Familie, venner, naboer, kollegaer,

leverandarer mv.

- Ringer, besgger, mader

FAMILIE

De narmeste er med i livsprojektet
- pa godt og ondt!

+ Far!

- Hustru - udearbejdende, men vigtig ift.
strategi

 Bredre og anden familie deltager i travle
perioder

- Bidrager til drift og udvikling

ERFAGRUPPER - Influenter ift. interessante artikler, opslag osv.
Den mest faglige og professionelle del af
tveerket
netvesrie - EVENTS
- Landmandene er med i mindst en erfagruppe, vak fra dagligdagen og fa ny viden, perspektiv RADGIVERE

ofte to . :
pa egen bedrift og netvaerk Behov for bade dyb faglighed og indgaende

SEGES

+ Feellesskab i produktionsform, szerlig interesse,

ydeevne

+ Gruppen sammensat af radgiver, landbofor-

ening, SEGES

- Faciliteret af andre, men de definerer emner selv

- Deler udfordringer, succeser, idéer og sladder -

"Vingrder sammen”

- Et socialt aspekt - "Det er en ensom branche”

- Kongresser, hvis tiden er til det - ikke hgjt

prioriteret

+ Seminarer/webinarer, hvis emnet er af aktuel

relevans

- Dyrskue, hvis man vil made andre og se nye ma-

skiner - "vi sparker store daek”

- Gardbesgg, hvis man er inviteret - man tager

med, hvis man kan

kendskab til bedriften
- En radgiver >< Flere specialister

- Dyrlaege, landboforening, konsulentvirksomhed,
leverander, banken

- Direkte til SEGES eller andre eksperter
+ Nogle har fortid som konsulenter

+ Gardrad >< Familien




SEGES

MEDIEFORMIDLET

PUBLIKATIONER, BLADE, AVISER
"Der er noget over det, man kan bladre i”

+ Alle far dem >< mange uabnede
- Skimmer og kigger pa overskrifter
- Gives videre til medarbejdere

- Landbrugsavisen og fagblade - Hyo, Svin,
Maskinbladet, @kologi & Erhverv

- Mest interessante historier handler om andre
landmaend

WEBSITES
Nem segning er det vigtigste for alle

- Registrering i programmer
+ Segninger pa Google

- Portaltanken pa landmand.dk er god - men det
fungerer ikke i praksis

+ Intuitivt design, ellers ingenting - vil ikke investe-
re tid i at laere nyt

+ Faktatjek pa Landbrugsinfo.dk og Svineprodukti-
on.dk

- Genveje péa tablet til relevante sites - meget
forskelligt

- "Seges.dk kun til at finde folk”

KOMMUNIKATION

NYHEDSBREVE
Far en masse, laeser sporadisk

- Indbakken er fuld af nyhedsbreve

- Skelner ikke mellem dyb og bred interesse

- Abner, skimmer overskrifter, klikker sjaldent
- Markeres som ulaest og vender tilbage

- Gemmer pdf pa skrivebord eller printer

- Svinenoteringen hver torsdag

- Blanding af kommercielle og faglige

SOCIALE MEDIER

Platforme til god landmand-til-landmand
kommunikation

- Aktive >< Passive >< lkke til stede

* Primaert Facebook - "Jeg henter 10 x sa meget
faglig viden her end hos SEGES”

- Interessefzellesskaber - fx Grisen, Malkekvaeg,
Vinterraps mod hgjere udbytte

« Kommercielle grupper - fx Danfoil,
Big Dutchman

. Grupper til erfagrupper, efter kurser osv.

- En enkelt pa twitter - faler sig forpligtet til at
have en stemme i debatten




SEGES

OVERSIGT OVER VARKTQJER

DIGTIALE DEVICES

Uundvaerlige i en
landmands hverdag

- Mobil

- Tablet

+ Beerbar computer

+ Stationaer computer
- Skaerme

- Headset

- Apple watch

+ Drone

- Walkie talkie

FYSISKE VAERKT@JER

Til at skabe struktur og
uddelegere opgaver

- Blokke

+ Clipboards

. Spiralkalendere
- Lister

- Vejledninger

- Printede ark

- Laminerede ark
- Tavler

- Opslagstavler

- Pig planner

PROGRAMMER

Tilfaeldige valg af primaere
og sekundaere programmer

- DMS

« HC24

- Agrosoft / Agrovision
- Cloudfarm

- Farmtracking
- Markonline

- Bovisoft

- Alpro

- Summax/@90
- Intempus

+ Skype

- WeTransfer

APPS
Alle har fa - fa har mange

- Apps til primaart program
- Foderanleg

- Ventilationsanlzeg
- Kemitjek

- Pigup & Co

: Noteringsapp

+ Teamviewer

- DG

- Dansk Agro

+ Viking Genetics

+ Vejr-apps

- Daka

- Facebook

- WeTransfer

+ DC ejer

+ Netbank

- Bilagscanning

- Giv os et praj

- Messenger

: Onedrive

- Rengering

MEDARBEJDERE

- VIDEN OG VARKTOJER

Hos nogle kun haender, hos

andre haender + hoved

: Opseger ikke viden - intet
behov iflg. landmanden

- Med og uden landbrugsfag-
lig uddannelse

- Begraenset adgang til be-
driftens digitale veerktajer
- faelles computer, tablet og
mobil

- Enkelte har egne mobiler
med apps - primaer pro-
gram, ventilation, rengaring,
foder

- Fysiske lister, vejledninger,
egne systemer

- Tavler og whiteboards

DRIFTSLEDERE
- VIDEN OG VARKTQJER

Modtagere og brugere af
viden - og afhaengige af
landmandens lyst til sparre

 Landmanden er
videnskildEN

- Videresendte nyhedsbreve
og artikler

- Indhold fra leverandarer
- Erfagruppe for driftsledere

: Egen computer til registre-
ring ,databehandling, indkeb
mm.

. Mobil med apps og til dialog
med medarbejdere

- Digitalt dashboard, fysisk
leantavle, robotter




SEGES set
udefra
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Landmandene siger om SEGES...

SEGES som videnscenter

+ "SEGES er lig med de skarpeste hoveder. De er

eksperterne”
« "Altid god dialog”
+ "SEGES producerer en masse viden”
* "Det er gode redskaber/veerktgjer”

+ "Faglig troveerdighed — forskning, udvikling og

radgivning”

"Jeg ser SEGES som en database”

SEGES

SEGES som irrelevante

« "Har intet forhold til SEGES — de er langt vaek”

» "De er sa bange, og sa bliver de helt anonyme”

» "Jeg er ikke opmaerksom pa, hvad de bidrager med”

» " Lokale radgivere er blevet sa store — det er dem,

der udvikler nye koncepter, strategier”

* "Ved SEGES egentlig, hvad landmandene gar og

laver?”

+ "SEGES producerer viden for 5 —10% af bgnderne -

de nederste 20% kommer de aldrig til at na”

"Det er ikke relevant nok”



Landmandene siger om SEGES...

SEGES som modstander
« "SEGES er et sort hul”

» "Ting bliver veek dernede — bade information og

mennesker”
+ "Jeg giver mere til SEGES, end SEGES giver til mig”
+ "Dem derovre’
* "De tager nogle beslutninger, som vi skal rette os efter

» "Alt er gemt bag login — sa jeg kommer aldrig derind”

SEGES

SEGES som formidler

« "Bliver bombarderet, men der er sjeeldent noget, der

passer lige til mig”
* "Der mangler sortering”
*  "Det kreever for meget at udveelge”
« "Jeg kan aldrig finde det, jeg seger”

» "Kraever mange klik — nemmere at sgge frem pa

Google”

*  "Drgmmer om ét sted at ga hen — én portal, ét login)”



Radgiverne siger om SEGES...

SEGES som partner

* "Forholdet til SEGES er godt — stor tilgaengelighed og

hjeelpsomme”

+ "Jeg kan sagtens ringe til dem, hvis jeg ser en problematik. Der

er mange gode folk”
+ "Det er dybt specialiserede mennesker”

* Vil gerne med i marken og have praktisk erfaring. Det er

virkelig rart, at de lytter og vil med ud”

+ "Politisk faglighed, og det kan veere lidt farligt - bestyrelse med
holdning. Der skal veere tiltro til, at det er sandheden, der

kommer ud...”
+ "Jeg synes, det er dejligt med de ugentlige opsamlinger”

*  "Google er nemmere at sla ting op pa end SEGES’ medier”

SEGES

SEGES og forsggene

"Mange forsgg laves hos landmaendene — problematisk med
validitet . Alle de penge, de bruger pa landbrugene, kunne
bruges bedre pa forsggsstationer — mere kontrollerede
forhold”

"Far ofte midler sent pa aret — fx bevilling i september, og sa
skal projektet veere afsluttet inden jul, men data giver ikke

mening pa to maneder”

"Deres tolkninger kan veere politiske, lavet i forkert retning, og

de nedtoner ting bevidst”

"SEGES karer mange projekter, og det er godt, men nogle
gange kan man diskutere aktualitet og relevans. De kan lide
under systemet, fordi det er bureaukratisk med

fondsansagninger.”

"Teaenker en gang imellem, at pengene maske kan bruges

bedre”
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Test pa Agromek: Forslag til nye kommunikationsprodukter
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Fra lang artikel pa LI til onepager

GODSKNING
AF VINTERRAPS
OM EFTERARET

FROBLANDINGER

Vinterraps har en betydelig optagelse af naringsstoffer om efteréret. Optagelsen MEST ALMINDELIGE
afhanger i hoj grad af satidspunktet og af vejret fra saning til vinterens komme. En 12018 er den anbefalede GRASARTER:
veludviklet vinterraps kan optage 80-100 kg kvaelstof pr. ha. i lebet af efterdret og kvaelstofsmaengde reduceret Rajsvingel
stort set den samme mizngde kalium. med 10-20 kg kvaelstof pr. ha. Strandsvingel
Hybrid rajgraes
Forslag til tildeling af kva!: til vi ps om efteraret for eller ved saning: I 2 0 1 9 Timothe
Kvalstofbehov,
Husdyrgodning kg N/ha MEST ALMINDELIGE
itidligere ar BALGPLANTER:
- (Etter Rt haE vintarrate Nar du keber en anbefalet freblanding, er du garanteret den samme procentvise Hvidkl
Soctienz0/8,:20/8 ; ggsa be‘hov for:' é sammensatning af arter og typer uanset leverander. | de anbefalede freblandinger R:dklotv;r
Frograes eller N 40 30 Kalltnn fasfor indgar kun sorter, der er afprevet i den danske sortsafprevning indenfor de seneste Tucemne!
halmnedmuldning magnesiur‘n o8 sv;vl 10 ar. De fleste freblandinger fas i en ekologisk og en konventionel version, men ueem
Anden forfrugt 30 20 : artssammensatningen er nasten ens. De ekologiske blandinger er kendetegnet ved, OVRIGE GRASARTER:
JB4og at det er ekologiske fro, der indgar i blandingerne i den udstraekning, det findes pa Engsvingel
derover Frograes, eller markedet. :
i = 20 30 Red svingel
Engrapgraes
Anden forfrugt 20 20 Almindelig rapgraes
. 30 30 :
halmnedmdidning Inden udbringning af forsuret
Anden forfrugt 20 20 gylle fer saning skal du indsende ’
1813 enskriftligmeddelelse til kom- o 2 G
Frogress, eller i 30 munen om, hvilke arealer, der Sadybde afhenger af £
il eromfatteti den pagaldende 70
:fmning Anden forfrugt 20 30 planperiode, og hvilken for- frosterrelsen ;g 60
suringsteknik, der anvendes. Smafroede arter krzver en lille sidybde for atopnd E sn ~ .
ettilfredsstillende fremspiring. Storfreede arter kan
Nedfaldning Forsuret gylle Udbringning af gylle fra pissEusacibde “ \
for saning nedharvet for saning rapsens fire-bladsstadie 30
(september) Figuren her viser betydning af sadybde for fremspi- 20
ringsprocenten af graesmarksplanter. Tallet i paren-
God kvalstofvirkning. God kvaelstofvirkning. Sikrer kapacitet af gylle- tes efter arten viser tusindkornsvaegten for arten. 1
Fordele Hurtigyakststan. Sikrervinte.rrapsens bfar!oldertilfc.)r&re.t_ Ofte (Kilde: Statens Planteavlsforseg. Medd. 1540/1981, 0
Geder ikke ukrudtet svoviforsyning billigste udbringning beretning 1671/1983) 0 2 4 6 wa:n
Struktur— og sdbedsskader Skal anmeldes til kommunen. Krav om Ri.sik.o o dérl.igére Nudnytelse —_— :l‘::kl.'w (0(;’)2’ ::n'::ﬂ:!(’o(;n e
l=npey specielt pa lerjord og bakket jord ekstra forsuret vintersadsareal Darigere ua‘"'fh'!g af & o '
rapsafgrede. Darligt vejr
Din ekspert: Din vej il viden: Dine eksperter: Din vej il viden:

landbrugsinfo.dk Inger Bertelsen Inb@seges.dk

Torben Spanggaard Frandsen tsf@seges.dk

Leif Knudsen lek@seges.dk landbrugsinfo.dk

€)X SEGES €)X SEGES
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15 interviewpersoner

SEGES
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Morten, 21 ar
Jonas, 23 ar
Jesper, 23 ar
Jakob, 24 ar
Anders, 30 ar
Tommy, 35 ar
Jakob, 45 ar
Jan, 40 ar
Palle 50 ar

. Britt, 52 ar

. Anders, 55 ar

. Ole, 55 ar

. Poul-Erik, 58 ar
. Vagner, 70 ar

. Christine, 71 ar

Hele DK

Svin, kveeg, plante, gko
Fra gardejeren til elev
Bedrifter i alle stgrrelser

Ingen best in class



Take aways — Om de unge

lkke sa digitale, som vi tror

« "Jeg far viden fra de gamle bgnder”

» De leeser (kigger i) Landbrugsavisen

» "Far forteeller, hvad der er interessant, og hvis der er apps, vi skal bruge”
* Mobilen: Pa job > til at ringe med. Hiemme > underholdning

» Gider ikke eje — vil have fast manedslgn og ro i maven

» De unge kender SEGES fra skolen

SEGES g X &



Take aways — Om indhold

Overskrifterne er afggrende!

« Altid fokus pa veerdiskabelse — her og nu

- Alt, hvad der kan hjalpe indtjeningen, har topprioritet
« News you can use

* Hellere redskaber end viden

* Giv os informationer efter et arshjul, folg arets gang

» Treet af den negative diskurs om landbrug — vinklingen er altid negativ

SEGES g X &



Take aways — Om kanaler

Netvaerk er videnskilde nr. 1 — ”’jeg ringer til nogen, nar jeg vil vide xxx”

* Nem s@gning er vigtig end distribution af viden

« ALT for mange nyhedsbreve — vil have nogle til at screene

* | eri kategori med szlgerne — i nyhedsbrevene

* Viden, ”der popper op”, bliver prioriteret

* Ingen naevner selv FB, men adspurgt er de der — 50/50 ift. fagmedie/underholdning
« "Jeg er den analoge type — og det er alle mine kollegaer ogsa — vi vil have print”

» "Hvis jeg skal formidle det videre, skal det veere pa papir”

ALLE naevner landbrugsavisen!

SEGES g X &



Take aways — Om timing

Morgen > Mails + scroll

Frokostpause > Avis

Eftermiddag > Mails

Sofa > SoMe + scroll

SEGES



Take aways — Om onepagers

God idé at gare artiklerne mere tilgaengelige!

Delte meninger: for lidt — passende — for meget

« Overveaegt af appetitveekker og teaser — "N4, det ser spaendende ud!”

* "Fang min interesse og send mig sa videre”

« Man kan sgge dokumentationen et andet sted

« Starter i overskrift. Sa splatter/det element, der stikker ud. De feerreste gad bradteksten!
« "Godt, at de formidles via radgiver — dem stoler man pa!”

« ”"Jeg vil forvente, at min radgiver kunne forteelle mig det hele — hvorfor skal jeg leese det?”

SEGES g X &



Take aways — Om kalenderen

En person: "Ja tak til digital, personlig kalender. Den vil jeg bruge!”

De gvrige: Gider ikke al den integration. Bliver for smart!

« "Hvis jeg skal veelge mellem noget pa en skaerm og pa en tavle, sa bliver det tavlen”
« "Har i dag et excelark, som jeg printer og skriver dato pa. Vil | lave sadan en?”
 Dog god idé med at give saesonrelateret viden og tips

* Godt med push-reminders — stor hjeelp

» "Dur den med google eller outlook?”

« @nsker mulighed for at overfagre alt til egen kalender

SEGES




Take away — Om landbrugsinfo.dk

Er pa landbrugsinfo.dk to gange om ugen / to gange om aret

"Det er min backup — det helt store arkiv”

Til problemlgsning mere end inspiration

"Jeg skimmer utroligt meget, lzeser lidt”

Er overskriften faengende, sa starter de pa artiklen - relevans ellers videre

Forslag om fire niveauer...
Sagning
Anbefalinger
Artikler

Dokumentation
SEGES



Take aways - Om SEGES

« "l gor landboforeningerne gode, ikke?”

« "SEGES er den gode viden, forskning, dem, der klzeder landboforeningerne pa”
« "Naaah er det det gamle videnscenter?!”

* "I min erfagruppe siger vi: Nar SEGES har veeret indover, sa er det forzeldet”

« Seges.dk — "sa mange haengelase, come on!”

* Bruger seges.dk til fordybelse

« "Hils og sig, at forsiden pa landmand.dk er ad h til”

En havde prgvet traktorgkonomi — podcast — rigtig godt, men blev ikke ved

|ldé: Abonnement pa SEGES soldater, der uopfordret overvager vores marker og bedrifter

SEGES



Vejen frem er... planlagte kommunikations- og
marketingsindsatser.

Hvornar Hvem Hwad Indholdstype Opgavelaser oq
Hvem er malgruppen? Hvad er budskabet? Beskrivelse af, hvilken indholdstype og noter il indhold estimat af tidsforbrug
Fastlagte aktiviteter
Uge 40 Landmand Vejledning lil landmaznd i brug af dashboandel Skriftlig vejledning em hvordan man bruger dashboardel En folder, der kan vedlegges eller | Anja og Morten
medsendes, nar landmanden skal starte brugen af dashboardet MNeesten faerdig. Anja; 1
Trykkes L7 antal eksemplarer? time
Fil til downlead leeqges pd seqges di-sitet,

Uge 41-44 Landmzznd Videoer, der fortzeller om dashboarder. hvordan det virker, 3 videoer med Svend Anja 15 timer
hvordan det kobler data og faglig viden eg hverdan landmaendene | 4 videoer med Poul g Margit Anders 3 tmer (1l
bruger det, oq hwilken effekt dashboardet har ift. ledelse og styring | 3 videoar med Mads vandmeerke, liller og
— wideoer til FB-kampagne op mod svinekongres og agromek- ‘med os pa..."-skill til

sidst

Uge 41 Landmznd Facebook-opslag med videoer om dashhoardet — se selv, med os | Oprettelse af Facebook-opslag med alle videoerne — ferst kampagne mod Svinekongres og | Sanne il svinekongres:

(Svinekongres) pa Svinekongres/agromek =a kampagne mod Agromek, G fimer

Uge 44 (Agmmek) Sanne til Agromek; &

timer
Uge 47 Udsendelse af artikel via Landhrugsiofn (kor tekst og link G videoer) med budskab om at
made os pa Aqromek. Ania 2 timer

Uge 45 Landmazsnd Denne effekt kan du opna ved at anvende dashboardel Video om, hvilken effekt landmanden kan opna ved at anvende dashboardet Anja laver storyboard,
Landmand fortzller om, hvilken effekt han og andre landmend kan opna ved at bruge ca, 3 fimer
dashboardet (video med Mads Krogh) Kim klipper sammen,
Wideo lsegges ph seges tv og link pa seqes dk-aitet ca. 5 timer

Uge 42 Landmeend Roll up om dashhoardel Roll up om dashizoardet — skal kunne bruges igen senere, evt fil info-madar Sanne ca. 4 timer
Husk LD-logo Mona ca. 1 lime

Uge 42 Landmzznd Infe om dashboardst Flyer il uddeling pa Svinekongres og Agremek med info om dashhoardet og hvad det Sanne ca. 15 timer
kanfvaerdien af det. Husk LD-loge Mona ca. 4 timer
Kan tage udgangspunkl i denne:
JMOBAWejledning 180918 MORA AKCH Vejledning Landmandens Dashboard docx

Uge 42 Landmand og radgivers Opreftelse af site pa seges.dk omkring dashboardet, hvor vi kan Tekst til sites og lgad pa at siden bliver oprettel og vedligeholdt. Sanne. 20 limer
samle vigtig viden og informationer om dashboardst og linke til Laotte til teknisk
videoer, arikler og evt. podcasis Tekst til hver side skal logges enkeltvis som adikel (sparg AKCH). opsatning: 5 fimer

Uge 47 Landmaznd Denne effekt kan du opnd ved at anvende dashboardet Artikel em, hvilken effekt landmanden kan opné ved at anvende dashboardet - evt. med link | Ania, ca. 7 timer

il video. (Budgetopfalgning hver dag)

Brug citater fra landmandsinterviews suppleret med interview med SEGES-person.
Fokus pa effeki af anvendelsa. Link geme til lang video og vejledning.

Tekst pa seges.dk og evi. ogsa pa Landbrugsinfe.

Uge 43 Landmzznd Wi har skabt dashhoardet lvar Ravn fortzeller om digitaliseringens | Fer Svinekongres: Facebook-opslag om oplaegget "Styr din forretning fra mokilen” — kom og | Sanne: 20 timer
muligheder pa Svinekongres: Styr din forretning fra mobilen har lvar Ravns oplag — det bliver sa spazndende! Evt. suppleret med kort FB-video hvor lvar

fortaeller, hvorfor digitaliseringen er vigtin. Suppler evt, med info om at man kan se/prave
dashboardel pd stand i foyeren.
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Spogrgsmal?
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Vi glaeder os til
samarbejdet!
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